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ABSTRAKT

Pfednaska se zaméfuje na budovani zpracovatelskych provoz( na farmach a rozvoj
kratkych dodavatelskych fetézci. Hodnoti jejich pfinosy, rizika i legislativni naroky v oblasti

zpracovani masa a miléka.

Zkracovani dodavatelskych fetézcl umozriuje zemédélcim zvysit pfidanou hodnotu
produkce, dosahovat vy$Sich marzi a posilit ekonomickou stabilitu podniku. Ve srovnani
s klasickym prodejem jate¢nych zvifat na jatka muze pfimy prodej masa pfinést vyrazné vyssi
pfijem na kilogram vyrobku, avSak za cenu vy$Sich nakladl, administrativni zatéze

a podnikatelského rizika.

Analyzovali jsme rozdily mezi distribu¢nimi kanaly, jako jsou farmarské trhy, prodej ze
dvora a rozvoz zakaznikim, které se li§i nakladovosti, ¢asovou narocnosti i podilem prodané
produkce. Vyznamnou bariérou jsou pfisné hygienické a veterinarni pozadavky, investi¢ni

narocnost provozu a slozita dota¢ni administrativa.

Prednaska zarovernl poukazuje na rostouci zajem spotfebiteld o lokalni, kvalitni

a transparentné vyrabéné potraviny.

Prednaska reflektuje, Ze rozvoj kratkych dodavatelskych fetézcl predstavuje
perspektivni cestu ke zvySeni konkurenceschopnosti farem. VyZaduje v8ak systematickou

podporu a efektivni nastaveni riznych prodejnich a dotacnich nastroju.



