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Agroturistika muze pfinést dalsi prijem, ale také zménit
pracovni vytizeni a zivot farmarské rodiny. Zahranicni studie
zkoumaji tyto zmény i dalsi souvislosti — napriklad vliv
navstévy na pozdejsi nakupy potravin nebo ochotu hostu
platit za programy na farmach.

Jejich vysledky predstavujeme v nové sérii Co ukazuji
vyzkumy na webu ASZ CR. Dopliiuje prakticky serial
Agroturistika na rodinné farmé o poznatky z vyzkumu mezi
zemeédéelci a navstévniky.

V prvnich Ctyfech clancich se doctete:

CO FARME AGROTURISTIKA PRINESE - A CO S| VEZME
Rychlejsi rlst prijmu, vétsi zapojeni rodiny, ale také méné
volného Casu. Dvé navazujici studie alpskych farem sledovaly,
jak agroturistika ovliviiuje hospodareni a kazdodenni zivot
rodiny. » Precist ¢lanek

KONCi HODNOTA NAVSTEVY U BRANY FARMY?
ZkusSenost z farmy mudze ovlivnit i to, jaké potraviny si Clovék
pozdegji koupi. Studie z USA a Jizni Koreje zkoumaly nakupni
zameéry i skutecné vydaje domacnosti. » Precist ¢lanek

KDO VYDELAVA NA KRAJINE, KTEROU VYTVAREJI
ZEMEDELCI?

Krajina utvarena zemeédeélstvim ma hodnotu také pro cestovni
ruch. Zahrani¢ni studie ukazuji, jak souvisi s cenami ubytovani
a ochotou hostU pfiplatit si za pobyt. Pfijmy z jeji atraktivity
vSak mohou ziskavat i jini podnikatelé nez zemeédélci, ktefi v ni
hospodari. » Precist ¢lanek

LiBI SE JIM TO. ALE ZAPLATI ZA TO?

Nejzadangjsi program nemusi byt tim, za ktery lidé zaplati
nejvice. Andalusky vyzkum porovnal zajem o osm aktivit
spojenych s chovem hospodarskych zvirat s Castkami, které by
za né respondenti byli ochotni vydat. » Precist ¢lanek
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https://www.asz.cz/clanek/16696/co-farme-agroturistika-prinese-a-co-si-vezme/
https://www.asz.cz/clanek/16732/konci-hodnota-navstevy-u-brany-farmy/
https://www.asz.cz/clanek/16732/konci-hodnota-navstevy-u-brany-farmy/
https://www.asz.cz/clanek/16784/kdo-vydelava-na-krajine-kterou-vytvareji-zemedelci/
https://www.asz.cz/poradenstvi/agroturistika/
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JAKOU PODPORU MA AGROTURISTIKA V
REGIONECH?

Rozvoj agroturistiky zavisi také na podminkach v regionu.
Pocitaji s ni krajské strategie? Pomahaji regionalni
organizace s propagaci farem? A jaké moznosti spoluprace
zemédélci maji?

V ramci projektu mapujeme situaci napfric vsemi kraji ve
spolupraci se zastupci krajl a organizacemi destinac¢niho
managementu (DMQO). Zjistujeme, jak s agroturistikou
pracuji, jaké formy podpory nabizeji a kde vidi prekazky jejiho
rozvoje.

Zjisténi spolu se zkudenostmi farem poslouzi ASZ CR pfi
planovani dalsich aktivit a jednani s regionalnimi partnery.
Ukazou moznosti spoluprace i oblasti, ve kterych farmam
podpora chybi.

Hlavni zjisténi predstavime v pristim newsletteru.

KRUH AGROTURISTIKY SE SETKA V
LISTOPADU

Dne 13. listopadu 2026 se na statku Dolni Dvorce setka
pracovni skupina Kruh Agroturistiky.

Jednim z hlavnich témat bude spolecna propagace
agroturistickych farem a moznosti jejiho rozvoje ve
spolupraci s organizacemi destinacniho managementu

(DMO).

O zavérech setkani vas budeme informovat.
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CESTOVATELSKE TRENDY 2026

Co pritahuje pozornost hostu
ODPOCINEK BEZ VELKEHO PROGRAMU

Vyhled Booking.com pro rok 2026 upozornuje na zajem o
klidné aktivity v pfirodé, naptiklad pozorovani ptakl nebo
rybareni. Také globalni report Hilton uvadi odpocinek a
nacerpani sil jako nejCastéjsi motivaci k cestovani.

POTRAVINY JAKO SUVENYR

Booking.com mezi tématy pro rok 2026 vyzdvihuje mistni
potraviny jako suvenyry z cest. Vedle samotného vyrobku
hraji roli také jeho pGvod, tradi¢ni zpracovani a vztah k
navstivenému mistu.

ZAJEM O RODINNA VINARSTVI

Podle italského Setreni predstaveného v roce 2026 byla
navstéva rodinného vinarstvi poprvé nejrozsirengjsim
vinarskym zazitkem. Predstihla i nakup vina za vyhodnou
cenu. Vinarstvi se navic Castéji stava zastavkou pri cestach,
jejichz hlavnim cilem neni poznavani vina.

MENE ZNAME DESTINACE

V Setreni European Travel Commission pro |éto a podzim
2026 dava priblizné polovina respondentd pfednost méné
znamym destinacim. V Cesku na méné navétévovana mista
upozornuje napriklad letosni vybér Neobjevené skvosty.

Zdroje: Booking.com; Hilton; Roberta Garibaldi/Ascovilo;
European Travel Commission; CzechTourism.

};ib’ Ministerstvo Projekt “Podpora rozvoje agroturistiky 2026"
= zemédeélstvi je realizovan s financni podporou Ministerstva zemeédelstvi.
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